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SYLABUS
A. Informacje ogdlne
IN.F.Il.A4
PROMOCIA | IN.AG.II.A4
N3zZWa | M ARKETING DOBR kod | IN.P.ILA4 BLOK PODSTAWOWY
przedmiotu
KULTURY IN.SD.1l.A4
agata.stankiewicz
prowadzacy | mgr Agata Stankiewicz e-mail g . . @
akademiasztuki.eu
rok | semestr 1,2 punkty ECTS 2+2
typ . jezyk .
przedmiotu obowigzkowy wyktadowy polski
wyktady 30+30 60
¢wiczenia suma
liczba godzin
warsztaty
e-learning

B. Wymagania wstepne w zakresie wiedzy, umiejetnosci i kompetenc;ji

Wstepna znajomos¢ nomenklatury i problematyki rynku kultury na poziomie lokalnym. Umiejetnos¢
opracowania i prezentacji publicznej zadanego tematu.

C. Informacje dotyczgce celéw przedmiotu

C1- Zapoznanie z realiami mechanizmdéw rynku kultury w oparciu o analize przyktadéw
C2- Podstawowe pojecia marketingu i promocji w sektorze kultury
C3- Zapoznanie z narzedziami promocyjnymi jako instrumentami marketingowymi na rynku kultury

C4 — Przygotowanie studenta do samodzielnego opracowania planu promocji i organizacji wybranego
przedsiewziecia artystycznego w oparciu o omawiane przyktady

D. Efekty ksztatcenia dla przedmiotu (EK)

(opis osiggniec studenta po ukonczeniu przedmiotu)

efekty uczenia sie
dla kwalifikacji na
poziomach 6-8

Efekty Polskiej Ramy
kierunkowe Kwalifikacji wg.
Rozporzadzenia
MNiSW

WIEDZA: absolwent zna i rozumie




Wi

gtéwne tendencje rozwojowe w promoc;ji przedsiewzie¢ muzycznych oraz zasady
tworzenia projektéw artystycznych i kreowania dziatan artystycznych o wysokim stopniu
oryginalnosci na podstawie wiedzy o stylach w sztuce i zwigzanych z nimi tradycjach
twdrczych

12_W02

P7S_WG

W2

szczegbtowe zasady dotyczgce przygotowania i tworzenia plandw promocji niezbedne do
formutowania i rozwigzywania ztozonych zagadnien w zakresie tworzenia projektow
artystycznych

12_W06

P7S_WG

W3

ekonomiczne, prawne, etyczne i inne uwarunkowania réznych rodzajow dziatalnosci
artystycznej w zakresie sztuki muzycznej, w tym pojecia i zasady z zakresu marketingu
dobr kultury

12_WK02

P7S_WK

w4

podstawowe zasady tworzenia i rozwoju réznych form przedsiebiorczosci na rzecz
promocji edukacji i kultury muzyczne;j

12_WK03

P7S_WK

UMIEJETNOSCI: absolwent potrafi

ul

zaprezentowac opracowane przedsiewziecie jako wykonawca lub realizator projektu
artystycznego poprzez stosowanie wtasciwych metod i narzedzi, w tym zaawansowanych
technik promocyjnych i informacyjno --komunikacyjnych

12_UWO02

P7S_UW

u2

przygotowac projekt wydarzenia ze sfery kultury ze szczegélnym uwzglednieniem wiedzy
o zasadach i narzedziach promocyjnych i wtasciwie dobraé zrédta i informacje jego
dotyczace

12_UWo04

P7S_UW

u3

wykorzystywac wysoce rozwinietg osobowos¢ artystyczng do tworzenia, realizowania
i wyrazania wtasnych oryginalnych koncepcji artystycznych w zakresie promowania
kultury muzycznej

12_UWo04

P7S_UW

U4

komunikowac sie z otoczeniem na tematy promoc;ji zwigzane ze sztukg i kulturg muzyczng
podczas dziatan artystycznych dla réznych srodowisk np. w szkotach artystycznych,
instytucjach kultury i na innych wydarzeniach artystycznych

12_UKO1

P7S_UK

us

prowadzi¢ debate na tematy zwigzane ze sztukga i kulturg muzyczng w oparciu o
specjalistyczng wiedze z zakresu promocji débr kultury

12_UK02

P7S_UK

U6

w sposbdb odpowiedzialny podchodzi¢ do publicznych wystgpien zwigzanych z
prezentacjami artystycznymi, wykazujac sie umiejetnoscig nawigzania kontaktu z
publicznoscig oraz mediami

12_UKO5

P7S_UK

u7

kierowacd pracga zespotu projektowego w celu promoc;ji realizowanego przedsiewziecia z
obszaru kultury, w tym projektu muzycznego

12_U001

P7S_UO

u7

wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych i podejmowac wiodaca role w
zespotach projektowych w celu realizacji przedsiewziecia artystycznego

12_U002

P7S_UO

KOMPETENCJE SPOLECZNE: absolwent jest gotéw do

K1

krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci z obszaru promocji i przedsiewziec
realizowanych w obszarze kultury

12_KKO1

P7S_KK

K2

uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw poznawczych i praktycznych
oraz zasiegania opinii ekspertow w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem
problemu realizacji i promocji projektu artystycznego

12_KK02

P7S_KK

K3

wypetniania zobowigzan spotecznych, inspirowania i organizowania dziatalnosci na rzecz
Srodowiska spotecznego w dziedzinie sztuk muzycznych

12_K001

P7S_KO

K4

inicjowania dziafan artystycznych - muzycznych na rzecz interesu publicznego

12_K002

P7S_KO

K5

myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy na rynku muzycznym

12_K003

P7S_KO

K7

wypetniania roli spotecznej absolwenta studidw w zakresie sztuki muzycznej kierunek
Instrumentalistyka

12_KO04

P7S_KO

K6

podejmowania refleksji na temat spotecznych, naukowych i etycznych aspektéw
zwigzanych z wtasng pracg i etosem zawodu artysty - muzyka

12_KO05

P7S_KO

K7

efektywnego komunikowania sie i inicjowania dziatarn w zakresie kultury muzycznej w
spoteczenstwie oraz prezentowania specjalistycznych projektéw muzycznych w
przystepnej formie, w tym z zastosowaniem technologii informacyjnych dostosowanych do
mozliwosci percepcyjnych odbiorcow

12_KO06

P7S_KO

K8

samodzielnego integrowania nabytej wiedzy z obszaru realizacji projektow artystycznych w
kontekscie promocji débr kultury oraz podejmowania w zorganizowany sposéb nowych i
kompleksowych dziatan, takze w warunkach ograniczonego dostepu do potrzebnych
informacji

12_KRO2

P7S_KR




D1. Tresci programowe

wyktad
semestr |
typ temat Liczba godz
Wk - Zarzadzanie w kulturze; 4
- Podstawowe pojecia marketingu, marketingu mix w obszarze kultury; 4
- Promocja jako instrument marketingu débr kultury; 4
- Wspotpraca z mediami- media relations 4
- Event marketing —zatozenia, realizacje, prezentacje i konwersatoria 14
semestr Il
typ temat Liczba godz
Wk - Komunikacja marketingowa wydarzenia muzycznego; 5
- PR w organizacji wydarzen; 4
- Zasady przygotowania planéw promocyjnych i zrédtfa finansowania przedsiewzie¢ | 6
z obszaru kultury;
- case study — prezentacje i konwersatoria 15

D2. Powigzanie z badaniami naukowymi/artystycznymi

Temat zadania badawczego/nazwa projektu:
Analiza wazniejszych mozliwosci marketingowych dotyczgcych kultury i promocji sztuki

Sposdb zapewnienia udziatu studentéw w prowadzonych badaniach:
Podczas zaje¢ z przedmiotu promocja | MARKETING DOBR KULTURY

El. Literatura obowigzkowa

1. Zarzadzanie w kulturze t.6-22,red.E.Orzechowski,t.Gawet, E.Kocéj E,M.Cwikta ,wyd.Uj Krakéw 2005-
2021,

2. Baranski R.,Finansowanie dziatalnosci kulturalnej,wyd.C.H.Beck,Warszawa 2014,

3.Dragicevi¢ =Sesic M., Stojkovic B., Kultura :Zarzadzanie, animacja, marketing, NCK Warszawa 2010,
4.JaworowiczP,Jaworowicz M.,Event marketing w zintegrowanej komunikacji marketingowej,Difin
SA,Warszawa 2016,

5.Giep.H.,Przedsiebiorczos¢ w kulturze. Wprowadzenie do zagadnien zarzgdzania w kulturze, Krakéw
1996,

6.Knecht Z., Marketing w sprzedazy dobr kultury, Gdansk 1990,

7 Kotler P.,,Marketing,Dom Wydawniczy Rebis,Warszawa 2012

8.Towse R., Ekonomika kultury. Kompendium, wyd. Narodowe Centrum Kultury 2011,

9.Wrdblewski t.,Strategie marketingowe w instytucjach kultury,PWE,Warszawa 2012.

E2. Literatura uzupetniajaca

1.Tkaczyk P., Zakamarki marki,wyd.Helion 2011,
2.Towse R., Ekonomika kultury. Kompendium, wyd. Narodowe Centrum Kultury 2011,




3.Scott D.,Nowe zasady marketingu i PR, Wolters Kluwer Polska Sp. z 0.0., Warszawa 2010

F. Forma i warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia

Warunki egzaminu

Semestr 1-zaliczenie- aktywnos¢ w semestrze;
Semestr 2 - zaliczenie z oceng- przygotowanie,
zaprezentowanie i moderowanie samodzielnie
przygotowanego projektu przedsiewziecia artystycznego ze
szczegdlnym uwzglednieniem technik i narzedzi
promujacych projekt

Inne: warunkiem przeprowadzonego zaliczenia jest obecnos¢ grupy studentéow-dyskutantéw

ocena celujgca

Wybitne osiggniecia
bez najmniejszych
bteddéw.

ocena ocena
bardzo dobra dobra plus
Bardzo dobre Osiaggniecia
osiggniecia — powyzej
z dopuszczeniem Sredniego
jedynie standardu —
drugorzednych z pewnymi
bteddow. btedami

ocena
dobra

Osiggniecia na
wystarczajgcym
poziomie, ale
z zauwazalnymi
btedami.

Ocena
dostateczna
plus
Osiggniecia
zadowalajace, ale

ze znacznymi
brakami.

Ocena

dostateczna
Osiagniecia
spetniajace
minimalne
kryteria.

Ocena

niedostateczna
Brak osiggniec
spetniajacych
minimalne kryteria.
Konieczno$¢
powtdrzenia catosci
materiatu.

G. Naktad pracy studenta

Forma aktywnosci

$rednia liczba godzin

godziny kontaktowe z nauczycielem 30430
przygotowanie do zajec 5+5
opracowanie materiatu po zajeciach 6+6
konsultacje/ egzamin/sprawdzian/przeglad/przestuchanie 2+2
przygotowanie do egzaminu/przegladu/przestuchania 7+7
suma godzin 50+50
liczba punktéw ECTS 242

Agata Stankiewicz

Podpis Przewodniczqcego Rady Programowej

Data sporzqdzenia sylabusa




